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ZAKLADNI INFORMACE O PROJEKTU

\EVLAR I {TI ZlepSeni image Sokolovska navenek i dovniti

Smyslem projektu je systematizovat a sjednotit aktivity v oblasti komunikace,
zapojovani obyvatel a cilovych skupin a marketingovych aktivit vedouci ke
ZlepSovani image Sokolovska. Projekt cili na obyvatele a cilové skupiny
v dotéeném Uzemi i obyvatele CR. Sklada se z nékolika na sebe navazujicich
nebo provazanych &asti — posilovani prostfedi pro aktivni spolupraci, vytvofeni
sdilené identity uzemi a sjednoceni komunika¢nich a marketingovych aktivit
pfispivajicich ke zméné image Uuzemi Sokolovska.

Vazba na Priorita 4 — Sokolovsko pfitazlivé pro nas i pro vas

UGS E T Strategicky cil 4.1 — Nova image Sokolovska, PR a posilovani lokalni
plan pro uzemi identity

ORP Sokolov

Struény popis
projektu

Popis indikatorua Existence sdilené identity
Funkéni platforma stakeholdert
Funkéni platforma marketér(
Existence marketingové strategie uzemi
Indikatory Spf)k(?Je,nost a sounalezitost oby\v/atel uzemi

- Vnimani Sokolovska u obyvatel CR
(KPI's) e o .
e Pozitivita medialnich zminek
Zdroj / periodicita | Prlizkum vefejného minéni (nebo dotaznik) sméfovany
monitoringu k obyvatelum v Gzemi / 1x za rok nebo co dva roky
Prizkum vefejného minéni u obyvatel CR / 1x za dva roky
Medialni analyza /1x rok

PRIPRAVENOST A NAKLADY PROJEKTU

Strucény popis V dotéeném Uzemi se ozyvaji silné hlasy a panuje
soucasného stavu | nespokojenost s tim, jaka je image Sokolovska, podlozena
/ Jiz zejména vnimanim medialnich vystup(l a zkratek, které se
zrealizovanych Z podstaty zaméfuji na negativa a klisé. SouCasné nejsou

klicovych projektd | k dispozici data, ktera by v dlouhodobych trendech
sledovala vnimani mistnich obyvatel (spokojenost,
sounalezitost) nebo vnimani a konotace spojené s iuzemim
u obyvatel CR & vyhodnocovala medialni zminky o Gzemi.
Existuji diléi snahy, které se tématu image tykaji, at uz se
jedna napfiklad o vznikajici marketingovou strategii
Karlovarského kraje, projekt Zivy kraj pro turisty, aktivity typu
Sokolovsko inspiruje apod. PfestoZe existuje chut kli€ovych
aktérl spolupracovat na lepSi image, neni podlozena
pevnéjsSi strukturou, organizaci nebo systémem, které by
aktivity jednotlivych subjektd a lidi propojovaly. Souasné
neni nijak popsano a zavedeno v povédomi mistnich
stakeholderli nebo obyvatel, kym vlastné Sokolovsko je,
jaké ma spole¢né hodnoty, silné stranky, jaka jsou témata
pro budoucnost — a jak to komunikovat navenek.

Duavody realizace Hlavnim ddvodem pro realizaci projektu je chybéjici
dlouhodoba koordinace aktivit, které pfispivaji nebo mohou
prispivat k lepSi image Sokolovska a potfeba systematicky
propojovat aktivni hrace, vtahovat do déni rGzné cilové
skupiny a snaZit se jednotlivé sjednocovat a propojovat.

Potiebnost a
Zmeéna




Provazanost,
integrita

Doba
realizace a
aktivity
projektu
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Vystupy projektu

Funkéni platforma stakeholderd ktématu image -
propojeni lidi, ktefi mohou a chtéji pfispivat lepsi image
(mdaze mit neformalni nebo poloformalni charakter, ale
funkeci fidici skupiny, ktera dohliZi na realizaci aktivit pro
lepSi image)

Funkéni platforma marketérl — propojeni odbornikl na
marketingovou komunikaci, Sikovnych a aktivnich lidi,
ktefi vlastni aktivitou pfispivaji k lepsi image, nebo maji
potencial pfispivat (mdze mit neformaini nebo
poloformalni charakter, platforma zajiStuje sdileni
informaci a dat, chystanych marketingovych a PR aktivit,
know-how, ma ¢&aste¢né vykonnou funkci — muze
navrhovat aktivity nebo kampané pfispivajicich k lepsi
image Uuzemi.

Institucionalni zazemi pro koordinaci aktivit — zfizeni
pozice koordinatora aktivit (pfipadné nebo idealné
minitymu), ktery bude jednotlivé aktivity planovat,
koordinovat, realizovat, vyhodnocovat — zajisti
funkénost platforem, pfipravu reportovani, pfipravu
tvorby identity a marketingové strategie a realizaci
kampani; koordinator bude mit k dispozici institucionalni
zazemi (kapacity, rozpocet apod.)

Sdilena identita Sokolovska — vytvoreni identity, ktera
bude popisovat a nastavovat spole¢né hodnoty uzemi,
silné stranky, témata pro budoucnost, na kterych je
shoda mezi stakeholdery a na jejichz tvorbé se budou
spolupodilet i obyvatelé uzemi, aby mohla byt jednotné
a stejné komunikovana navenek

Marketingovy plan / Marketingova strategie — vytvoreni
koncepéniho dokumentu, ktery v opofe o sdilenou
identitu a know-how aktivnich lidi a odbornik( stanovi,
co, jakymi kanaly a nastroji a ke komu bude za dané
uzemi komunikovano

Realizace marketingovych, komunikacénich a
participacnich aktivit — realizace marketingové strategie,
systematické oslovovani a zapojovani cilovych skupin
s tématy definovanymi identitou a marketingovou
strategii

Vysledky projektu

Nastaveni vychozich procesu a pfiprava prostfedi pro
dlouhodobé koordinovanou a systematickou praci
pfispivajici k lepsi image

Posileni atmosféry a prostfedi pro aktivni spolupraci na
zméneé image (dlouhodobég)

Posileni jednotné identity v Uzemi, sounalezitosti
obyvatel (dlouhodobé)

ZlepSeni image Sokolovska (dlouhodobé)

Vazba na jiné
dokumenty

Marketingova strategie Karlovarského kraje (2024)
Program rozvoje Karlovarského kraje na obdobi 2021—
2027

Doba realizace
projektu

Dlouhodoby proces, ktery je odvisly od provazanosti
jednotlivych aktivit. Nize uvedeny harmonogram je
indikativni.
Prvni rok:

Polozeni zakladll funkénich platforem spoluprace
(stakeholderd a odborniku)

Vytvoreni identity uzemi (participativni formou) a Sifeni
vystupu do uzemi

Polozeni zakladl institucionalniho zazemi pro
koordinaci aktivit




Finanéni
zdroje
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e Vytvoreni marketingového planu/strategie

e Zacatek sbéru dat (Setfeni, prizkumy, analyzy)

Druhy rok:

e Ustaleni spoluprace

e Realizace marketingovych kampani a aktivit dle

strategie

Treti rok+:

e Realizace marketingovych kampani a aktivit dle
strategie

e Viditelné &i vnimané zmény tykajici se sounalezitosti,
image, idealné podlozené daty

Aktivity ve fazi
rozpracovani
zaméru

e Vytipovani stakeholder(i, ovéfeni chuti a moznosti
dlouhodobé spoluprace stakeholder(i na tématu identity
a image

e Vytipovani odbornikd a aktivnich spolupracovnikd,
ovéreni chuti a mozZnosti dlouhodobé spoluprace na
tématu identity a image

e Vytipovani koordinatora aktivit, Clovéka, ktery ma
respekt a potencial byt tahounem aktivit a zmén

e QOvéfeni moznosti vytvoreni dlouhodobého
institucionalniho zazemi pro aktivity souvisejici s tématy
identity a image

Aktivity
v pripravné fazi

e Ustanoveni platformy stakeholderd k tématu identity a
image

e Ustanoveni platformy marketért (odbornikl, aktivnich
lidi apod.) k tématu image a identita

e Ustanoveni a zajiSténi zazemi pro koordinatora
marketingovych aktivit

e Vytvoreni sdilené identity Sokolovska (participacni
formou — se zapojenim stakeholderd, vybranych
cilovych skupin, vefejnosti

e Vytvoreni marketingového planu / strategie Sokolovska

Aktivity
v realizacni /
provozni fazi

e RozSifeni identity do Uzemi (do vystupu partner(
v Uzemi, organizacim, k obyvatelim kraje), uzivani
vystupu v bézné komunikaci dovnitf i navenek

e Realizace marketingovych, komunikaénich a
participanich aktivit dle marketingového planu/strategie
Sokolovska

Aktivity pro e Zajisténi a postupné budovani institucionalniho zazemi,
zajisténi kapacit a rozpoCtu pro projekt a aktivity souvisejici
dlouhodobé s tématy identity a image

udrzitelnosti

Moznosti Financovani  aktivit v oblasti budovani image a

financnich zdroja

marketingovych aktivit si vyZada zejména zapojeni mistnich
a regionalnich zdroju (rozpocet mésta Sokolov a dalSich
obci/mést Sokolovska, rozpocet Karlovarského kraje,
protoZze moznosti financovani zejména z evropskych zdroju
jsou mensi. Pozornosti by ale nemély moznosti v ramci
méneé tradiCnich zdroja, napfiklad Interreg Danube, Interreg
Central Europe.

Podrobnéjsi informace k mozZnym zdrojam financovani jsou
uvedeny v priloze FundPlan. Strategie vyuZiti externich
zdroju pri financovani projektd na uzemi ORP Sokolov.

Doporuceni

e  Zapojit subjekty z vefejné i soukromé sféry, ovéfit chut
a moznosti Sirokého spektra subjektl

e Zapaijit lidi s chuti pfispét

e Ovéfit moznosti externiho financovani projektu, ale
nevazat se na externi zdroje a dlouhodobé poditat
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s nutnou podporou financovani projektu z vefejnych
rozpoctl, tzn. ziskat si pro jeho realizaci politickou
podporu, idealné napfi¢ spektrem a na bazi financovani
vice subjekty

CR Olomoucky kraj — Identita Olomouckého kraje
Inspirace positivJE - www.positivje.cz
projekty Ostrava — fajnOVA — www.fajnova.cz
Zahranici/lzemé Eidhoven — identita
Utrecht / Utrecht has a dream
Podminky, Politicka vule, chut stakeholderd zapoijit se a pfispét, nalezeni rozpoctu

predpoklady
a doporuceni

NOSITEL PROJEKTU

Nositel projektu Mésto Sokolov (resp. novy subjekt zfizeny méstem nebo ve
, spolupraci obci nebo pfipadné dal$ich subjekta)
Partnerstvi Koordinator Nové zfizeny subjekt nebo organizace
Partnefi Sokolov a obce v dotéeném uzemi
Karlovarsky kraj
Spolupracujici Firmy v uzemi
subjekty Aktivni lidé v izemi
Odbornici na marketingovou komunikaci v uzemi

ODPOVEDNOST ZA PROJEKT

Odpovédny naméstek Zatim nedefinovano
M Zatim nedefinovano
Zodpovédna osoba Zatim nedefinovano
Spolupracujici partner Zatim nedefinovano




